Recomendamos
CHERLES 4s SREE ml &
TN Fe la confianza
Green, Charles
Ed. Gestadn
2000
T P g e 308 pdginas
bt 72 5 s
T i e
Crear relacionesalargo
plazo con los clientes

Charles Green describe una forma
de vender que valora la relacién por
encima de la transaccion, instaura
la confianza en el proceso de ven-
ta y se centra en actuar en benefi-
cio de la clientels. Con numerosos
ejemplos de la vida real de varios
sectores, este libro es una guia an-
torizada para vender enun mundo
cada vez mds interconectado,
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Un libro para aplicar las teorfas de
los grandes clisicos de la filosofia
i la gestidn de su companifa. Aun-
que se vale de varios autores, Luis
Carreto utiliza sobre todo las cin-
co virtudes aristotélicas : verdad,
belleza, bondad, unidad v amistad.
A partir de estas cualidades, el au-
tor desarrolla una serie de estrate-
gias adaptadas al mundo de hoy,
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Después de su adaptacion a la tele-
vision, Aguilar publica este libro
con el que el lector podra ejercitar
sus agilidades mentales. Para ello,
se incluyen numerosos pasatiem-
pos para agudizar el ingenio v el ra-
zonamiento logico. Pensado para
personas curiosas y creativas, pre-
tende desarrollar las habilidades
sociales v la autnestima,

Consejos practicos para
mejorar la creatividad

Tras casi 30 afios siendo una de las
agencias de publicidad con mis éxi-
to en sus campaiias, Fallon Wor-
Iwide, a través de dos de sus crea-

sobre papel su experiencia. Conun
enfoque préctico, el libro facilita al-
| gunas claves sobre, por ejemplo, of-

mo retener a los talentos v edmo
| optimizar la estrategia de medios.

tivos estrella, ha decidido plasmar |
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Una nueva visitn de la realidad vir-
tual para aplicarla, sobre todo, al
mundo de la educacion. Frente a la
concepeion habitual de la teenolo-
gla como algo frio e impersonal, es-
te libro propone una concepeién de
ella como una herramienta para fo-
mentar la humanidad v desarrollar
un nuevo concepto de encuentros
comunicativos.
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